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El boom de consumo ya no es saludable
[image: image1.png] Por Victoria Giarrizzo  – 26 de Octubre 2007 (Publicada por El Economista)

La explosión de consumo deja motivos para reflexionar. El público está comprando de todo casi compulsivamente y sin preocuparse por sus finanzas personales. En los primeros nueve meses del año el consumo habría crecido 8,7% y si el comportamiento de octubre se repite en noviembre y diciembre, 2007 finalizaría con un aumento de 8,8%, altísimo para una economía que cumple cinco años creciendo a estas tasas. ¿Pero es normal esta conducta frente al consumo? No, y lo que parece una buena noticia, puede ser el semillero de un problema grave sino atendemos el mensaje que esconde la demanda imparable.

El consumo es esencial en una economía. Sin consumo no hay mercado interno, no hay producción, no hay empleo. Por eso esta variable, que en la Argentina explica 65,6% del PIB (consumo privado), suele ser interpretada como un indicador de bienestar. Pero el boom de consumo 2007 está indicando otra cosa. Está indicando expectativas inflacionarias crecientes, desmotivación al ahorro, está indicando incertidumbre. 

Hay que reconocer que una gran parte del aumento en la demanda es esperable en una economía que crece, que genera empleo, y que no terminó de recomponer la canasta de consumo vapuleada con la crisis. Pero al menos un tercio de ese aumento, responde a factores que no tienen que ver con mayor bonanza económica, como la necesidad de anticipar consumo para protegerse de la inflación, la falta de incentivos al ahorro o la interpretación errónea de las mejoras de ingresos nominales, que al tomarse como mejoras reales, llevan a incrementar la estructura de gastos. Y ayuda por supuesto la oferta amplia de financiamiento al consumo, pero que en los sectores de menores ingresos, a las tasas que se financian, podría marcar fronteras de exclusión en el futuro.

Un dato que muestra que el sobre-consumo no genera bienestar, son las percepciones de pobreza. El 67,2% de la población se percibe pobre a pesar de participar del boom de consumo. Y es comprensible. Quien gasta sus ahorros en consumo corriente, está resignando por ejemplo, la posibilidad de comprar una vivienda. Quienes aumentan su estructura de consumo porque interpretan las mejoras nominales como reales, pronto tienen dificultades para sostener su nueva canasta y requieren mayores ingresos. La familia que se endeudó en cuotas sin interés y cree haber hecho un buen negocio, se encuentra con que ese negocio solo es bueno si a fin de mes paga el total de la deuda, algo que pocos pueden hacer.

Ciclo

Durante los primeros años del ciclo de crecimiento, el consumo permitió reactivar la economía. Sin embargo, con una economía cercana al pleno empleo, es saludable la convergencia hacia menores tasas de aumento del consumo. Básicamente porque un tercio de ese aumento responde a factores que solo son sostenibles en un escenario inflacionario, justo lo que la población está pidiendo a gritos resolver. 

Hay exceso de consumo, un exceso que hoy solo está beneficiando a una minoría. Primero: porque en este escenario, las empresas están reduciendo su rentabilidad. Segundo: porque el desempleo que quedó es estructural y ya no se resuelve con mayor crecimiento (requiere políticas focalizadas). Tercero: la pobreza no seguirá bajando porque los ingresos reales de los sectores que permanecen por debajo de la línea, no subirán mucho más. Y cuarto: el consumo excedente se está abasteciendo con importaciones. 

La solución no es enfriar la economía. Sino aflojar el consumo e incentivar la inversión. Por ese camino se solucionarán algunos de los problemas reales de la sociedad, como la inflación, una relación salario-vivienda distorsionada, o la falta de incentivos para ahorrar. Y la economía podría seguir creciendo como hasta ahora, pero más sanamente. 
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